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“El showroom ofrece
un recorrido completo
por todas las marcas y

soluciones oftalmicas de
EssilorLuxottica”

LA COMPANIA HA ELEGIDO BARCELONA PARA ABRIR UNA SALA DE EXPOSICION
ESTRATEGICA, APROVECHANDO SU RELEVANCIA EN EL MERCADO OPTICO Y
SU ENFOQUE EN INNOVACION. ESTE ESPACIO OFRECE A LOS PROFESIONALES
ACCESO DIRECTO A SOLUCIONES AVANZADAS, PRODUCTOS DE RECONOCIDAS
MARCAS Y FORMACION, CONSOLIDANDO LA PRESENCIA DE ESSILORLUXOTTICA

EN ESPANA.

on el objetivo de acercar sus soluciones a los profesionales de la vi-
sion y ofrecer un entorno innovador para el sector 6ptico, EssilorLu-
xottica ha inaugurado un nuevo showroom en Barcelona. Este espa-
cio, de méas de 350 m? ha sido disefiado para permitir a los clientes
experimentar de primera mano las ultimas innovaciones en monturas, lentes
oftalmicas e instrumentos dpticos de la compafiia.
A raiz de suinauguracién, Antonio Nemola, General Manager de EssilorLuxot-
tica Professional Solutions Iberia, destaca la importancia de esta apertura para
la compaiiia, sefialando que el “nuevo showroom nos permite ofrecer un acceso
mds cdmodo y directo a nuestros clientes de la zona, reforzando nuestra proximi-
dad con los profesionales del sector, a la vez que mejoramos su experiencia con
nuestras marcas”. De esta forma, Barcelona ha sido la ciudad elegida debido a
su relevancia dentro del mercado éptico y su papel como punto de referencia
en innovacion y tendencias.

Soluciones avanzadas para optimizar un negocio optico

Tal y como indica el director general, “este showroom se ha disefiado para ofre-
cer un recorrido completo por todas las marcas y las soluciones oftdlmicas de
EssilorLuxotica”. En el espacio se encuentran las ultimas colecciones de mon-
turas de marcas como Ray-Ban, Oakley y Persol, asi como de firmas de lujo
bajo licencia como Prada, Dolce&Gabbana y Chanel. Asimismo, alberga un
area dedicada a las lentes oftdlmicas mas innovadoras del mercado, como
Varilux, Transitions y Stellest, que se han convertido en referentes en el sector
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por su tecnologia avanzada y beneficios para la
salud visual. Por otro lado, se exponen instrumen-
tos 6pticos de ultima generacion, disefiados para
optimizar la labor de los profesionales de la 6ptica
en su dia a dia.

Uno de los aspectos diferenciales del showroom
es la incorporacion de un espacio exclusivo dedi-
cado a la coleccion de ropa, calzado y accesorios
de Oakley, una de las marcas mas reconocidas en
el ambito del deporte. “También se expondrdn las
soluciones digitales desarrolladas para el punto de
venta y nuestras plataformas de formacién digital
para ayudar a nuestros partners dpticos a desarro-
llar mejor su negocio”, explica Nemola, remarcan-
do la importancia de los avances tecnolégicos
que mejoran la experiencia del consumidor y la
gestidn del negocio.

Ofreciendo una experiencia inmersiva

Desde EssilorLuxottica, han apostado por hacer
del showroom un espacio que combina disefio
vanguardista y tecnologia de ultima generacion,
con una “distribucion moderna y funcional” que
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“QUEREMOS SEGUIR
IMPULSANDO EL
DESARROLLO DEL SECTOR
OPTICO, OFRECIENDO
CONTENIDOS FORMATIVOS
DE ALTO VALOR SOBRE
INNOVACION, TENDENCIAS Y
ESTRATEGIAS”

permite a los clientes “vivir una experiencia inmer-
siva con nuestros productos”. Cada area ha sido di-
seflada para proporcionar un recorrido intuitivo a
través de las diferentes categorias de productos.
Por lo tanto, los visitantes pueden explorar mon-
turas, lentes e instrumentos dpticos en zonas es-
pecializadas, lo que facilita la comprension de la
oferta de la compaiiia y permite conocer de pri-
mera mano las caracteristicas y beneficios de cada
solucion. “Esperamos que también pueda servir de
inspiracién para desarrollar un nuevo concepto de
punto de venta”, sehala Nemola.

Un espacio para la formacion y el ‘networking’
Mas alla de la exhibicion de productos, el nuevo
showroom de EssilorLuxottica en Barcelona tiene
un fuerte componente formativo. La compaiia ha

habilitado una sala de formacién anexa, disefiada para albergar cursos, presen-
taciones de producto y sesiones de networking con sus clientes y partners.

El experto afirma que quieren “seguir impulsando el desarrollo del sector dpti-
co, ofreciendo contenidos formativos de alto valor sobre innovacion, tendencias
y estrategias para mejorar la experiencia del consumidor final”. La formacion se
ha convertido en un pilar clave para la compafiia, que busca no solo propor-
cionar las mejores soluciones épticas, sino también ayudar a los profesiona-
les del sector a optimizar sus negocios y adaptarse a las nuevas tendencias
del mercado.

Las sesiones de formacion abordardn temas como los Ultimos avances en
lentes oftalmicas, el impacto de la digitalizacion en el sector 6ptico y estra-
tegias para mejorar la relacién con los clientes en el punto de venta. De la
misma forma, el showroom sera un punto de encuentro para épticos y otros
profesionales del sector, favoreciendo el intercambio de conocimientos y ex-
periencias.

Estrategia de consolidacion en Espaia

La apertura de este showroom en Barcelona responde a la estrategia de
expandir la marca a nivel europeo y global. “Este showroom es una pieza
fundamental dentro de nuestra estrategia de consolidacion en el mercado
espanol. Con esta apertura, reforzamos nuestra presencia en el mercado,
complementando la cobertura de nuestro showroom en Madrid”, puntualiza
el profesional.

Por el momento, la compania no tiene planes inmediatos para abrir nuevos
showrooms en otras ciudades, ya que considera que las ubicaciones de Ma-
drid y Barcelona permiten atender de manera eficiente las necesidades del
sector en el pais. No obstante, EssilorLuxottica seguird evaluando el mercado
y explorando nuevas oportunidades para seguir innovando y expandiendo
su presencia.

Con esta iniciativa, la compania ofrece un espacio donde innovacién, forma-
cién y experiencia se combinan para aportar valor al sector. Nemola conclu-
ye que estan “muy orgullosos de esta apertura y queremos invitar a todos los
profesionales de la visién a descubrir de primera mano nuestro showroom. Este
espacio representa, sin duda, nuestro mds firme compromiso con la industria 6p-
tica en Espana”.
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